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Problemformulering

Ifolge Danmarks Statistik kebte hver tredje onlinekeber kosmetik og skenhedspleje, herunder
makeup 1 2021'. Det er derfor muligt, at nogle ensker hjalp til at blive guidet 1 den rigtige
retning til at legge en flot makeup - bade til fest og til hverdag - samt at fa anbefalet nogle
produkter, der ligger flot pa huden. Hvordan kan man via en hjemmeside bedst videreformi-
dle tips og tricks til at leegge en flot makeup, samt radgive brugeren til hvilke produkter, der
ligger flottest pa huden?

1 https://www.dst.dk/da/Statistik/nyheder-analyser-publ/nyt/NytHtml?cid=31883



Projektplanlaegning

Projektplanleg var en vigtig del af projektet at fa op og kere som det forste, da det var her
overensstemmelser for projektet kom frem mellem projektmedlemmerne.

Det gjaldt bade for hvad projektet skulle indeholde, og hvornar tingene skulle vere ferdige,
men ogsa tiden mellem gruppemedlemmerne.

T1l en start fik vi snakket om tiden for hvornar der skulle arbejdes pa projektet, og hvornar
der skulle veere tid til fritidsarbejde eller andre ting som var vigtigt at vere til.
V1 aftalte at alle hverdage fra kl.8 til kl.15 var det tidsrum hvor alle skulle sidde sammen og

arbejde, for at kunne snakke samme om ting der eventuelt skulle laves, eller hvor man havde

bruge for at vere to til en ting.

Efter kl.15 blev der givet "lektier” for t1l dagen efter, her kunne man selv strukturerer tiden.
Det var med til at give lidt luft om aften hvis man havde bruge for et storre pusterum nogle
gange, eller blot arbejdede bedst lige efter man var stoppet for dagen.

I weekenderne fik man ogsa lektier” for, og her var vi selv ansvarlige for det var faerdigt til
om mandagen.

Herefter blev der sat en projektplan op. Det blev sat op 1 Irello, sa det var nemt at dele det
op 1 hoved- og underemner, samt det var et program alle var komfortable med.

Projektplanen var med til at give et overblik om hvad der skulle laves pa projektet, og hvad
man var enige om at projektet skulle indeholde.

(I neeste punkt kan der leeses om hvordan der blev fundet frem til hvilket indhold, der skulle
vaere med)

Det var ogsa med til at gore, at hvis man havde tid og mulighed for at lave videre end sine
egne “lektier”,; sa var der mulighed for at se det naste step der skulle laves.

Datoerne pa projektplanlegning var for hvornar et punkt skulle veere feerdigt, sa man vidste
hvornar man skulle vere ferdig hvis man f.eks. var 1 gang med to punkter pa en gang.

Det var ogsa en god indikator hvis man var lidt bagud med nogle ting, eller blot var lidt foran
sa man kunne starte pa det naste punkt.

Ved vi havde en projektplan 1 rekkefolge for hvornar opgaverne skulle vare feerdige, gav det
en ro for os, ved at man havde noget specifikt at ga efter.
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Gennemgang af eksamensprojekt, redskaber og ud-
viklingsmetoder

V1 lavede en gennemgang af eksamensprojektet, da det var en vigtig del for at kunne finde
ud at’ hvad projektet skulle handle om. V1 gik hver iser beskrivelsen igennem for at vere sik-
ker pa man fik alt med, men ogsa at v1 alle havde den samme forstaelse for hvad der skulle
laves.

Det var vigtigt at fa taget beslutninger om, hvilke veje vi skulle ga, hvis der var noget som
skulle tages en bestemt beslutning til. Det var ogsa vigtigt at vaere sikrer pa, at fa alle kravene
med, sa vi var sikrer pa vi havde dem med, udover alt det andet som vi1 ogsa havde tenkt os
at lave.

Ved at vi gennemgik projektet sammen blev der skrevet ned og taget notet, for at vi 1 fel-
lesskab havde en forstaelse for hvilke baner man skulle teenke, og hvilken vej idégeneringen
skulle ga.

For vi var sikrer pa at fa alt leeringsstoftet vi havde leert med 1 tankerne, sa blev alle semestre
og flows gennemgaet. Der blev lavet gennemgang at hvert flow vi havde hatft, og skrevet alle
ting ned som var blevet gennemgaet eller lert over hele studietiden.

Det hele blev skrevet ned 1 punktform, sa man nemmere havde et overblik over de forskellige
emner.

1. semester

Det var ogsa nemmere nar man havde fundet idéen man gerne ville udvikle pa, hvad der sa
skulle med at emner, og hvad der var relevant for projektet.

Hele gennemgangen af semestrene gjorde vi fik husket alt der var blevet lavet over hele studi-
etiden, da man godt kan glemme hvad man har haft om 1 tidligere semestre.

Det gjorder ogsa vi var sikrer pa alt var med, sa man kunne udarbejde det bedst mulige resul-
tat.

9. semester



Idégenering

Efter projektplanlegningen skulle vi finde ud at hvad det overordnede emne skulle vaere, sa vi
lavede et mindmap, sa vi kunne danne et overblik over de forskellige idéer. Derefter diskute-
rede vi hvilke muligheder der var for de forskellige 1déer.

Forst blev der snakket om at hjemmesiden skulle omhandle golf, da der via vores omgang-
skreds var mulighed for at fa fat pa nogle dygtige golfspillere. Idéen blev droppet, da goli-
spillerne der var brug for, til at kunne lave videoerne, 1kke havde tid til at hjelpe. Hvis
planerne om golf skulle kunne blevet udfert var det derfor nedvendigt at betale en protrener
— det havde veret meget dyrt, og derfor vi droppede 1déen og gik videre tl at diskutere den
naste.

Herefter snakkede vi om at lave en hjemmeside omhandlende haropsatning, dog blev denne
1dé hurtigt droppet, da det ikke var en egenskab nogle af os 1 gruppen besidder og der ikke
var en 1 gruppens omgangskreds, der kunne vere behjelpelige. Hvis vi skulle have arbejdet
med denne 1dé, var der derfor nedvendigt at betale en frisor for at hjelpe os, derfor var det
heller ikke denne 1dé v1 gik videre med.

Da resten at mulighederne var blevet diskuteret, blev det besluttet at lave en hjemmeside, der
skulle handle om at vejlede andre 1 at legge en flot make-up samt 1, hvilke produkter der lig-
ger pant pa huden. Det var dette emne der blev valgt, da vi begge interesserer os for make-
up, samt der via vores omgangskreds var mulighed for, at fa hjelp at en der ved meget om
make-up og er god til at leegge det.

Hudplejerutiner

Makeun

|dégenereringsproces

Musik

Noget om golf

Haropsaetning

Idégenererings proces



Malgruppeanalyse

For at finde vores malgruppe valgte vi, at lave et sporgeskema pa ni spergsmal og sende det
ud til venner og bekendte via Facebook. Da vi begge har en stor omgangskreds og havde faet
flere til at dele vores sporgeskema, mente vi, at vi godt kunne fa svar fra mange forskellige
segmenter. Dette gjorder vi for at kunne fa indsamlet empir1 til at kunne indskrenke vores
malgruppe bedst muligt.

V1 havde ud fra vores sporgeskema lavet en infografik, der viser besvarelserne 1 procent, som
kan ses ude til hojre.

Geografisk segmentering

Da vi havde valgt at lave vores make-up tutorials pa dansk afgrensede vi vores malgruppe

til Danmark. Vi har endvidere indskraenket malgruppen til Region Hovedstaden, da det var
dette segment der primart har besvaret vores sporgeskema, hvorefter vi havde mest viden om
denne gruppes make-up vaner.

Demografisk segmentering

V1 har defineret aldersgruppen til at vere fra 21-60 ar, da det er disse aldersgrupper vi1 har
den storste svarprocent pa. Vores malgruppe er altsa bade studerende, deltids- og fuld-
tidsansatte samt selvsteendige. Derudover tager vi udgangspunkt 1 kvinder, da vi via vores
sporgeskema kan se, det er dem der benytter sig af make-up.

Ud fra vores sporgeskema kunne vi endvidere se, at det at’ de billige marker var [’Oréal
Paris og Maybelline der blev benyttet mest, hvor det at de dyre marker var Mac og Nilens
Jord. Da der ikke var en overvagt af svar pa en bestemt prisklasse, har vi valgt bade at bruge
dyre og billige meerker 1 videoen. Dette skaber en variation af de anvendte produkter samt et
storre kendskab for brugeren.

Psykografisk segmentering
Vores malgruppe er personer, der gerne vil laere eller have genopfrisket hvordan man legger
en flot make-up enten til hverdag eller tl festhige begivenheder.

Da vi ud fra vores sporgeskema kunne se, at der var forskellige prisklasser at make-up der
blev benyttet mest, bade hos studerende og fuldtidsansatte, var vores malgruppe kvinder, der
oar op 1 kvaliteten af produktet fremfor prisen.

Vores sporgeskema viste tydeligt, at de fleste at de adspurgte bade bruger make-up til hver-
dag og til sociale arrangementer - flere kommentererede endda, at de bruger lidt make-up

til hverdag, hvorimod de bruger mere til sociale arrangementer. Vores malgruppe kunne vi
dermed konkretisere til, at det var kvinder, der gerne ville have flot make-up pa til hverdag,
mens de gerne ville gore mere ud af sig selv, hvis de skulle til en fest. For at tiltreekke vores
malgruppe mest muligt, har vi derfor valgt at lave flere tutorials, sa man bade kan bruge dem
til at leere at leegge en make-up til hverdag samt til fest.
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Interessentanalyse’

V1 lavede en interessentanalyse for at finde ud at hvem der kunne vere interesseret 1 vores

projekt.

V1 valgte forst hvilke interessenter som kunne have interesse for dette projekt kom til, og ta
en indikator for om dette projekt overhoved var verd at begynde pa. For hvis vi ingen inter-
essenter kunne finde, skulle v1 finde en anden retning end med make-up.

V1 endte med at finde fem interessent som vi mente kunne have interesse for dette projekt
kom op at kere.

V1 fandt for hver interessent hvad hver deres fordel kunne vare hvis de var en del at projek-
tet, men ogsa hvad deres konsekvens kunne vare ved at vere en del af det.

Det ville dog 1ikke vare alle interessenter, som ville have nogen former for indflydelser pa
om de var med, men kun ville blive pavirket af det hele, eller ogsa have indflydelse men ikke
blive pavirket.

Eller maske begge dele, enten den ene eller anden vej.

V1 kiggede ogsa pa hvordan vi som styrede projektet skulle handtere de enkelte interessenter,
for at fa det bedst mulig ud af hele projektet.

Pa neaste side kan resultatet af interessentanalysen ses:

1 https://altomledelse.dk/interessentanalyse/

Interessant Fordel Ulempe Samlet vurdering af | Handtering af
bidrag/position interessenten
Forbruger De far leering til at Hvis videreformidling | Stor indflydelse Forbrugerne er den
lzegge make-up, hvis | til forbrugerne er Bliver pavirket vigtigste
de ikke allerede ved | ukorrekt information. | (Ressourceperson) interessent, da de
det i forvejen. Ellers skal ggre brug af
far de flere slutresultatet.
veerktagjer til at Det er derfor vigtigt
forbedre sig. de bliver involveret,
og giver dem
mulighed for at
vaere en del af det.
F.eks. ved at bruge
metoder som
brugertest.
Maerker Der skabes Hvis Lille indflydelse Maerkerne er dem
(f.eks. L'aréal, kendskab til bade videreformidlingen er | Bliver pavirket som producerer
Clinigque, osv.) dem, men ogsa til ukorrekt, og der (Gidsel) produkterne, som

deres brand og
produkter.

skabes negativt
omtale for deres

brand.

bliver brugt. Derfor
er det vigtigt at

informationerne om

produktet er
korrekte.

Forhandler (f.eks.

Der kan skabes

Hvis der skabes

Lille indflydelse

Forhandlerne er

Matas, sgphora mere salg i negativ omtale om Bliver pavirket dem som skal salge
osv.) forbindelse med, at | maerkerne, sa det (Gidsel) produkterne. Derfor
der skabes maske mindsker salget er det vigtigt at
kendskab til de af det givende maerke. informationerne om
forskellige maerker maerkerne er
som de forhandler. korrekte.
Konkurrenter Der skabes Hvis Lille indflydelse Konkurrenter er
kendskab til nye videreformidlingen er | Bliver pavirket dem som kan kopier
metoder og ukorrekt, og de laver (Gidsel) ens metoder/video.
produkter. den samme fejl. Derfor er det vigtigt
kun at [aegge ting
ud, som er okay de
ogsa kan gore brug
af.
Udvikler Der lzeres at Hvis der skabes Stor indflydelse Udviklerne er da

videreformidle
informationer. Samt

misforstaelse for
lgsningen af opgaven.

lkke pavirket
(Gra eminence)

dem som skal
udvikle projektet.

udvikler faerdighed Eller ikke har Det er ogsa derfor
inde for at lgse faerdigheder nok til at vigtigt at de bliver
opgaven. lgse opgaven. hart, nar der bliver
taget beslutninger.
Opgave stiller Der laeres at Hvis der skabes fejl i Stor indflydelse Der tages hensyn til
videreformidle kommunikation for at | lkke pavirket de rammer som er
opgaver. lgse opgaven. (Gra eminence) stillet for opgaven,

samt at kravene
bliver opfyldt.




Risikoanalyse

Da w1 lavede risikoanalysen, gik vi ud fra os som gruppe, og generelt for hele projektet.

V1 lavede forst en brainstorm ud fra alle de risici vi kunne have veret lobet ind 1, 1 projektet,
og fik dem skrevet ned. Vi skar dem herefter ned til hvilke der kunne have varet realistiske,
og hvilke som wville veere urealistiske.

V1 gav dem herefter en karakter for hvor sandsynlige de kunne varet blevet, og hvad kon-
sekvensen ville have varet hvis det skete. Det blev gjort ved at dele det op fra 1 tl 5 for begge

kategorier, hvor 1 var det laveste og b var det hgjeste, og til sidst gange de to tal sammen.

Vi lavede sa en forebyggende plan for at hindre at tingene kunne ske, men vi lavede ogsa en
atbodende plan for hvis uheldet skete og hvordan vi1 sa fald skulle loses det.

Pa neaste side kan resultatet af interessentanalysen ses:

Risikoanalyse Konsekvenser Sandsynlighed | Risikotal Forebyggende Afbpdende

for projektet (1- | (1-5) (kxs) handling handling
5)

Fejl i koden 4 1 4 Tjek koden Ekstra tid er tilfgjet,
jeevnligt, og sikre at | for at zendre fejli
den virker som den | koden.
skal.

Projektmedlernmer | 5 1 5 Serg for et godt Alt arbejde skal

forlader projektet arbejdsmilj@, samt | vaere til radighed
en ordentlig tone for alle gruppens
mellem hinanden. medlemmer. 53

hvis et
gruppemed|em
forlader, kan der
stadig arbejdes
videre.

Sygdom 3 2 6 Serge for godt Alt arbejde skal
indeklima. veere til radighed

for alle gruppens
medlemmer.

Alle kan ga ind og
overtage dens
syges arbejde i
mellemtiden. Samt
holde den syge
opdateret, sa
personen hurtigt
kan tage over igen
nar de er raske.

Mangelfuld 4 1 4 Testning op til flere | Der er sat ekstra tid

testning gange, og af alle pa til testning.
gruppemedlemmer

Darlig wi-fi 5 1 5 Da der bliver Tage hen pa skolen,

connection, arbejdet eller andre steder
hjemmefra, bliver hvor forbindelsen
wi-fi connection, er bedre.
n@adt til at blive
tjiekket om den kan
holde til at vaere sa
mange pa.

Misinformation 5 1 Genﬁemgﬁ alle Ret fejlen, og giv
informationerne besked om andring
flere gange
sammen med
udvalgt eksperten

Darlig planlaegning 5 1 Gennemga Serger for det som

projektplan flere
gange igennem
projektet, og af alle
gruppemedlemmer

er lavet, bliver
sendt af, og serger
for at det er lavet
nrdentligt




Moodboard

I gruppen var der enighed om, at vi begge skulle lave vores egen version pa et moodboard,
for pa den made at {4 sa mange idéer pa bordet som muligt. P4 begge moodboards var der
blevet benyttet farven gren, hvor efter vi hurtigt blev enige om, at dette skulle vere den
gennemgaende farve pa hjemmesiden. Den gronne farve ville vi benytte 1 tre forskellige nu-
ancer, for at skabe noget variation. Vi kunne begge lide farven gron, da vi gerne ville skille os
ud fra andre sider, der omhandler make-up. Bade hjemmesider som Sephora og Matas, har
sort og hvid som deres primare farver, hvorfor vi gerne ville have en anden gennemgaende
farve end de to. Dette kan der laeses mere om under afsnittet “styleguide”.
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Skitser

V1 blev enige om at lave hver vores udkast til skitser og derefter sammen finde ud af, hvilke
dele at” de forskellige skitser, der skulle bruges. For skitserne blev lavet, var der enighed om, at
siderne vedr. make-up tutorials skulle laves 1 en z-form. Det valgte vi hvis der skulle vaere flere
videoer pa samme side, da vi pa forhand vidste, der ville veere meget tekst, og siden dermed
skulle gares sa leesbar som muligt.

I skitsen star der “video” 1 navbaren, dette har v1 valgt at @ndre til “make-up tutorials”, da
dette bedre beskriver hvad der kan forventes pa siden fremfor hvis der star “video”, som kan
vere mange forskellige ting.
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Logo

Ogsa her blev vi enige om, at vi begge skulle lave et udkast til et logo, som vi hver isaer syn-
tes passede til hjemmesiden. Det endelige logo blev valgt, da vi begge mente det var det logo,
der tydeligst viste hvad hjemmesiden omhandlede. Logoet har @ndret sig undervejs 1 proces-
sen - til at starte med var laeberne storre end pa det endelige logo, disse blev lavet mindre da
de synede for voldsomme. Derudover havde logoet oprindeligt en lysered cirkel som baggr-
undsfarve, men da farven ikke passede ind 1 forhold til de grenne farver, blev dette fjernet.
Da den lyserade farve blev droppet, blev det forsegt med en merkegreon cirkel som baggrund
1 stedet. Vi afprovede dette, sa vi kunne lade den grenne farve ga igen som vi enskede pa
hjemmesiden. Dette gjorde dog, at kvinden 1 logoet sa syg ud, da det lignede hun var gren 1
ansigtet. Det endte derfor med, at baggrunden blev gjort transparent, sa logoet ville ga 1 et
med baggrundstarven pa hjemmesidens navbar.

Til at starte med var teksten “VN Beauty” placeret 1 en cirkel rundt om logoet, men da der
var for meget tekst og det sa for sammenklemt ud, blev det @ndret til, at “VIN Beauty” blev
placeret over og under logoet. Den sidste @ndring der blev lavet pa logoet var, at “VIN Beau-
ty”” under logoet blev @ndret til teksten “Make-up tutorials”, da logoet ellers lignede et logo
for et nyt makeupmerke, fremfor et sted hvor man kunne blive guidet 1 at legge en flot make-
up samt fa vejledning 1 forhold til de forskellige produkter, der blev benyttet 1 videoerne.

YN Beaup,

Makeup tutoria)s

Loogo proces



Sitemap

V1 havde allerede en felles mening om hvordan sitemappet skulle se ud inden v1 gik 1 gang,
da w1 allerede havde lavet en overensstemmelse om hvordan hjemmesiden skulle bygges op.

V1 lavede stadig en sitemap for at have hele strukturen skrevet ned, sa vi altid kunne ga til-
bage og kigge pa den hvis vi lavede ting hver for sig, men lige skulle have en reminder om
hwvilket undersider der skulle med.

V1 valgte at der 1 vores navbar skulle der vaere en forside, make-up tutorials, maerker og kon-
takt.

Under "make-up tutotrials” skulle vi have undersiderne ’base, contour, bryn og gjenskygge.”

Under "merker” skulle vi have nogle at beskrivelserne at de marker vi havde med 1 videoen.

V1 valgte derfor at dele dem op 1 hvad merkerne hed.

V1 valgte ogsa at have en kontaktside, for at give brugeren en mulighed for at skrive tl os.

Forside

Make-up
Tutorials

Kontakt

Maerker

Base Contour Bryn @jenskygge Anastasia Bobbi Brown Clinique Maybellin Katvon d Ecooking

Sitemap

Wireframes

Ud fra vores skitser kunne vi ga 1 gang med hvordan vores wireframes skulle se ud. Da vi ha-
vde to forskellige slags skitser, kunne vi sette dem sammen og finde ud af hvad der passede
godt sammen.

Vores wireframes skulle vise vores struktur pa de forskellige sider, som skulle vere med pa
vores hjemmeside.

Ved at have struktur pa alle siderne gjorder det det nemmere at lave vores hjemmeside, fordi
v1 viste hvordan opsetningen skulle vare.

V1 havde bade lavet en for mobil og en for web, da vi skulle designe til begge devices.

Her ses en ses “make-up tutorials”, ellers kan resten ses under ”Bilag 1”

Logo Nav-bar
Billede Billede
Knap Knap
Billede Billede
Knap Knap
Footer

Web - tutorial 1 og marker 2



Kortsorteringstest

V1 valgte at lave en kortsorteringstest for at finde ud at om forbrugerne havde samme tankeg-
ang som os.

Nar v1 selv var en del at projektet, kunne tingene give mening for os som lavede det, men det
var ikke ens betydning med, at det gjorde det for brugerne. Vi teenkte at det ville vaere en god
1dé inden vi kom lengere 1 designprocessen, at vi fik styr pa det.

V1 provede det derfor at pa tre forskellige brugere som bade var mand og kvinder.

V1 fik folgende resultater.

o

Vi kunne ud fra vores resultater finde ud af, at forbrugerne tenkte som vi havde taenkt os at | /l/
oore. Dette gjorder at vi ikke behovede at lave noget om 1 vores struktur og kunne arbejde vi- /(affﬁudt’- 'i U

[
[

kool % HMacker | Konkasd

dere med det vi havde tenkt. e

——
e B
.‘_

Kortsorteringstest 2

Kortsorteringstest 1 Kortsorteringstest 3



Styleguide

Skrifttyper

Da vi pa forhand vidste, at hjemmesiden ville ende med at indeholde en del tekst, blev vi
hurtigt enige om at vaelge en serif skrift, da serifferne gor, at det er nemmere for brugeren at
leese teksten 1 forhold til hvis vi havde benyttet os af en sans-serif skrift' . Dernast fandt vi
ud at hvilken serif skrift vi skulle vaelge. De to typografier vi primart havde oppe at vende,
var “Playfair Display” og “Cormorant Garamond” - begge fra google fonts. Vi endte med at
velge “Playfair Display”, da vi begge syntes det var den paneste typografi. Derudover var vi
enige om, den var nemmere at laese, da bogstaverne 1 typografien “Cormorant Garamond”,
var mere sammentrykkede end bogstaverne 1 “Playfair Display”.

Typografisk hierarki

V1 ville gerne sikre os, at brugeren af hjemmesiden i1kke var 1 tvivl om, hvad der var over-
skrifter og hvad der var bradtekst. Derfor gjorde vi brug at H1-tags pa alle overskrifterne
samt p-tags pa alt brodteksten. Dette gjorde at alle overskrifterne er storre end brodteksterne
samt at overskriften er bold, hvor bredteksterne er regular. Derudover har vi valgt at centrere
overskrifterne, da dette er med til at understrege over for brugeren, at den adskiller sig fra de
andre tekster. Du kan leese mere om dette under afsnittet om “designprincipper”.

Playfair Display Regular:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZA@A abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaega
123456789

Playfair Display Bold:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZA@GAabcdefghijklmnopgrstuvwxyz
2024123456789

1 Rold, Morten (2019). Interfacedesign — fra idé til digital prototype. Frederiksberg, Samfundslitteratur

Farver

Som neevnt under afsnittet om “moodboards”, endte vi med at valge at gore brug af den
orgnne farve, som den gennemgaende farve. Det var vigtigt for os at satte farverne op 1 vores
styleguide sa snart vi var enige om, hvilke vi skulle benytte os af, sa det sa overskueligt ud fra
starten.

Det har endvidere varet vigtigt for os at fa sat tingene op 1 en styleguide, sa vi kunne fordele
de forskellige sider der skulle kodes. P4 denne made kunne vi hver 1ser sla farverne/typogra-
fien op, hvis vi blev 1 tvivl, nar vi sad hver for sig for at kode hjemmesiden.

Hex: #aae28a
rgb(170, 226, 138)
CMYK: 25, 0, 39, 11

Hex: #c7d9bc
rgb(199, 217, 188)
CMYK: 0.08, 0.00,
0.13, 0.15

Hex: #e2ffe2
rgb(226, 255, 226)
CMYK:11,0,11,0

Hex: #f9f9f9
rgb(249, 249, 249)
CMYK:0,0,0, 2

Hex: #000000
rgb(0, 0, 0)
CMYK: 0, 0, 0, 100




Designprincipper

Pa hjemmesiden har vi flere steder benyttet os af bade designprincipper og gestaltlovene.

At designprincipperne er der gjort brug at typografisk hierarki, afstand og padding, nerhed,
justering og arrangering samt gentagelse og helhed.

At gestaltlovene er der gjort brug at loven om lighed samt loven om narhed/gruppering.

Typografisk hierarki

For at brugeren nemt og overskueligt kan finde rundt pa hjemmesiden ', har vi gjort brug af
typografisk hierarki pa hele hjemmesiden. Dette kan ses ved, at vi har benyttet os at en over-
skrift, underoverskrift de steder det har veret nedvendigt, samt brodtekst pa siderne. Dette
kan f.eks. ses pa vores tutorial side vedr. base, hvor der 1 overskriften star “make-up tutorials
for base”, 1 underoverskrifterne star der “naturlig base” og “festlig base”, til sidst er der en
bradtekst, der blandt andet kort opridser de forskellige steps, der er 1 videoerne.

Afstand/padding

Pa alle siderne har vi gjort brug aft dette designprincip, hvilket bla. kan ses pa siden “Mzerket
Anastasia Beverly Hills”. Her har vi sat en padding-right og en padding-left pa 10%o pa over-
skriften, da den ellers ville ga for langt ud til kanterne, hvilket ville fa teksten til at se for sam-
menklemt ud.

Narhed

V1 har gjort brug at nerhed mellem billederne og knapperne pa vores make-up tutorials og
merke side. Da der kun er en lille afstand mellem billederne og knapperne kan man se, at
de to elementer horer sammen. Som bruger far man en forstaelse af, at hvis man trykker pa
knappen, kommer man ind pa siden der er beskrevet pa billedet ovenover.’

Justering og arrangering

Justering og arrangering er der bla. gjort brug af pa make-up tutorials siden, hvor siden er
sat op 1 en z-form. Derudover er det blevet benyttet pa kontaktsiden - her er kontaktformu-
laren placeret 1 venstre side og de ovrige kontaktinformationer under hinanden 1 hgjre side.*

1 https://digitypes.dk/gode-designprincipper/
2 https://digitypes.dk/gode-designprincipper/
3 https://digitypes.dk/gode-designprincipper/
4 https://digitypes.dk/gode-designprincipper/

Gestaltlovene

Gestaltloven om lighed

Dette ses pa siden omhandlende merker, da alle billederne har deres egen gronne farve og
knapperne har deres egen gronne farve. Det samme kan ses pa siden vedrerende make-up
tutorials, hvor knapperne har den samme gronne farve 1gen, og det samme med billederne.
Brugeren ved dermed, at tingene med den samme baggrundsfarve udtylder den samme funk-
tion. !

Gestaltloven om narhed/gruppering
Nerhed/gruppering kan ses pa siden med kontaktformularen. Selvom felterne er separerede,
er det alligevel tydeligt, at de horer sammen, da de har den samme form. Derudover er af-

standen ikke sa stor, hvilket er med til at understotte at felterne hgrer sammen. *

1 https://digitypes.dk/hvordan-bruger-man-gestaltlovene-design/
2 https://digitypes.dk/hvordan-bruger-man-gestaltlovene-design/



XD - forste udkast

Forste protoype

V1 valgte at lave en prototype som vi kunne {a brugeren til at test af, inden v1 gik 1 gang med
at kode.

Det ville veere med til at gore koden nemmere nar vi skulle 1 gang, sa v1 viste hvad v1 skulle
kode. Specielt nar man sad to mennesker til den samme kode.

Da vi lavede vores prototype, gik vi ud fra hvordan vi havde lavet vores wireframes. Ved at vi
havde lavet wireframes ud fra hvordan alle siderne skulle opstilles, gjorder det arbejdet nem-
mere at udforme vores prototype.

V1 havde et godt visuelt overblik over opsetningen, sa vi bare kunne satte farve, billeder, tekst
osv. ind.

V1 lavede 1kke ud fra alle sider v1 skulle have med, da mange af siderne ville vaere ens og vi
ville derfor bruge for meget tid pa det, som skulle bruges pa andre ting.
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XD web - inden brugertest



Forste brugertest

V1 valgte at benytte os af brugertest da vi skulle teste vores forste prototype.

Grunden til v1 valgte at benytte metoden som brugertest var for at finde ud at hvad brugeren
teenkte om den hjemmeside vi var ved at skabe.

V1 kunne ved hjelpe af brugertesten stille de spergsmal, som vi maske var 1 tvivl om bru-
geren kunne finde ud af, og pa den made fa be- eller atkrettet om vi havde gjort hjemmesi-
den nem at finde rundt pa og nem at forsta.

Det hjalp os ogsa til hvis der var @ndringer, sa ville vi kunne na at rette dem inden vi begynd-
te pa kodedelen.

Spergsmal til ferste brugertest

Du vil leere at leegge en naturlig base make-up.

Du er interesseret 1 at lere Anastasias bryn pomade bedre at kende.
Du vil gerne 1 kontakt med dem som er bag hjemmesiden.

Du ved hvad der er knapper pa hjemmesiden.

T 99 =

Du har nemt ved at navigere rundt pa hjemmesiden.

Konklusion efter forste brugertest
V1 kunne konkludere ud fra denne brugertest at mange af tingene kunne brugerne godt finde
frem til, men der var ogsa nogle ting som skulle @ndres.

Bruger 1

Bruger 2

Bruger 3

Opgave 1

Opgave 2

Opgave 3

Kontaktinformationer

som der ogsa ligger
under kontakt, ma

ogsa gerne ligge |
bunden af
hjemmesiden.

Kontaktinformationer

som der ogsa ligger
under kontakt, ma

ogsa gerne ligge |
bunden af
hjemmesiden.

Opgave 4

Man ved godt hvad
der er knapper, men

pa siden “tytacjal og
"meaarker” kan det var
svaert at skelne

farven fra billederne
og knapperne.

Man ved godt hvad
der er knapper, men

pa siden “tyutocak
og “marker” kan det
var svaert at skelne

farven fra billederne
og knapperne.

Man ved godt hvad
der er knapper, men

pa siden “tytorjal og
"meaarker” kan det var
svaert at skelne

farven fra billederne
og knapperne.

Opgave 5




XD - andet udkast

Tilretning af prototype e

Da vi som tidligere naevnt var to som skulle kode pa hjemmesiden samtidig, var det vigtigt at

den prototype vi lavede passede nogenlunde til det vi gerne ville kode, sa vi ikke var 1 tvivl om

hvordan siderne skulle se ud.

Derfor tog vi svarene fra vores brugertest og kiggede dem 1gennem, og lavede derefter om 1 .. .. .

vores prototype sa den stemte overens med de svar vi havde faet. % N WU ———
Link til web: https://xd.adobe.com/view/3784eb1d-096b-4086-a01{-dea6498bc880- . " e @ [E] -
62d7/ 5 }

Link til mobil: https://xd.adobe.com/view/ 1{64168b-8509-482a0-311{-3e97bb326ae3-

4—a37/ Bryn Ojenskygge [poaer exonnsj CLINIQUE

Marnerlis Base onabke-up

Kariaki Tdliag Anastasia Beverly Hills
T

XD web - efter brugertest



Video

Storyboard
V1 havde 1 alt fem videoer vi gerne ville have lavet, men for at holde bedre styr pa hvilke klip
vi ville have med, valgte vi at gore brug af storyboards.

Ved at tegne klippene for hvordan videoerne skulle optages, ville det gore det nemmere nar
v1 skulle filme. Sa vidste vi hvordan kameraerne skulle stilles op, samt hvor taet eller langt fra

der skulle filmes.

(To storyboards er helt ens, da vi havde samme tanke med dem begge to, derfor er kun det
ene blevet tilfejet 1 rapporten)
Alle storyboards ses under ”Bilag 2”

1A

000 2A

002 3A

Storyboard til bryn video

Storyboard til naturlig base og contour




Optagelser

V1 fik hjelp at en make-up ekspert til at vere med 1 videoerne, da folk gerne skulle kunne
leere fra videoerne.

Lokationen blev hos hende sa hun var 1 sine vante omgivelser for at yde sit bedste, hvilket
ogsa gjorde hende tryggere da hun aldrig var blevet filmet til det for.

Vi valgte selv at vaere modeller, sa vi ikke var athangig af flere folk end hejst nedvendigt.
V1 var begge med til at sette kameraerne op, opsetning at lys osv. sa vi begge var enige om
at de stod rigtigt.

Nar den ene sad model, sorgede den anden for at optage og rettede til pa lys osv., samt
sorgede for at vores makeupartist ikke kom til at vaere inde foran kameraet.

V1 provede bade at lave videoer med voiceover, og nogle videoer uden, sa vi1 havde lidt af
hvert pa hjemmesiden.

Billeder pa film dag

Redigering

Da w1 var naet til klipning af videoerne, valgte vi 1gen at dele det op, sa v1 begge havde varet
inden over det.

V1 tog og klippede de videoer sammen som vi ogsa selv havde lavet storyboards pa, da det
gav bedst mening at arbejde videre pa det man havde siddet med.

Redigeringen at videoerne var vigtige at de blev lavet ordentligt, da det er dem som var vores
lering til andre. Sa det var vigtigt at folk fik den rigtige information, og folte de kunne bruge
dem.

Resultaterne kan ses under make-up tutorials” pa hjemmesiden.



Promovering

V1 havde tenkt at hvis folk skulle kende til vores hjemmeside, var det vigtigt at promovere

sig selv. Dette har vi valgt at gore, ved at vi har lavet en plakat og en brochure, som vi gerne
ville prove at fa haengt op hos de forskellige makeuptorhandlere, hvilket b.la. kunne vere Ma-
tas eller Sephora. Dette teenker vi ville vaere den rigtige losning, da vores segment pa denne
made ville kunne se reklamer for vores hjemmeside nar du alligevel er 1 en butik, hvor man
kan kebe de samme produkter, der bliver brugt 1 vores tutorials.

Vil du gerne gé fra
naturlige bryn.

Til fyldigere
bryn som disse?

Sé gd ind pa makeup.dk og ler
hvordan du ger

Udenders- og indendersplakat

Bryn tutorial

Efter:
G

Base tutorial
Far:

Brochure - udvendig
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Hvem er vi?

Vi hedder Victoria og Natali, og er
begge 24 ar gamle.

Vi er to piger som begge gir op i
vores uddseende, men begge haft
svert ved at ligge den helt rigtige
make-up. Vi opsegte derfor en
professionnel, som kunne hjelpe os
step by step.

Vi vil derfor gerne give vores viden
videre til jer skanne mennesker. 53
hvis i lige som os har svert ved, men
ensker at leerer mere om, sd har vi
den hjzelpende hind i har brug for
0s. Alt du skal gere er bare at gi ind
pa hjemmesiden, som i finder pd
forsiden af denne broucherer.
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VN Beauty
Make-up tutorial

cphi@icphbusiness.dk
45 000 D0 00 D0
wiww.cphbusiness.dk

Hvad kan du lerer?

Om du er helt nybegynder, eller er-
faren indefor feltet, sd har vi noget for
alle parter.

D kan lerer alt fra en helt naturlig
base make-up, til det flotte
smokey-eve som man dremmer om at
kunne ligge.

[ vores videoer l@rer du step by step
hvordan du skal ligge produkterne og
hvilke redskaber du kan bruge for at
ligge det.

Vi har ogsa fiet vores ekspert til at
give pro-tips med pd vejen, sd du fir
den fulde lering.

Hyvilke maerker

bruger vi?

Vi ved det kan viere en ren jungle
bare at finde et godt produkter som
passer til en.

Vi ved ogsé at folk har forskellige
budgets, nar det gelder kom af pro-
dukter.

Vi har serget for at der er noget for
alle typer. Vi bruger alt fra produkter
i den billige prisklasse, til produkter
som ligger i en lidt hojere prisklasse.

I videoerne viser vi hvilke produkter
vi fortrekker at bruge, men det er
altsi ikke ens betydning i skal bruge
dem. I skal bruge lige det produkter
eller det marke som passer til dig,

Udover vares tutorials, sa har vi ogsi
lavet en side som hedder “marker”.
Her kan du lese alt om de produkter
vi benytter, og lerer dem bedre at
kende.

Brochure - indvendig



Eksempler fra koden

Style order

Pa alle vores undersider til markerne, har vi gerne ville have billedet af produktet averst og
beskrivelsen af produktet under billedet, nar hjemmesiden blev vist pa en mobil eller tablet.
V1 har derfor 1t HM'TL’en placeret billedet overst og teksten nederst.

class="product-above'

class="product-1
5rc:'frfﬁﬁlfr*"ﬁﬂ H-ﬁﬂfﬁf:--ﬂﬁgr alt="@jenbrynspense

class="reference flex-center">%Tekst og billede er taget fra
hr‘{:‘f: 'nt CPS Ml SEON0Ora. AK, I'l | je—0uo orusn | S956.2. ‘mFD roauct 1To" t;__jrgctz D LanK

Sephora.dk href="https://www.bloglovin.com/blogs/vanessas—beauty—-Ttix-12325177/

brand-focus—anastasia-beverly—-hills-brows-2781259533" target="_blank & bloglovin.com

class=" design-order product-centel

Denne dobbeltsidet berste fra merket Anastasia Beverly Hills har syntetiske berstehar af hgj
kvalitet i den

ene ende og en spoolie-bpgrste 1 den modsatte ende.

Da vi1 gerne ville have teksten til at veere placeret 1 venstre side nar hjemmesiden blev vist
pa en computer, har vi givet div’en, der omringer p-tagget, klassen “design-order”. Derefter
lavede vi 1 vores css stylesheet en (@media screen and (min-width: 992px), hvor vi har sty-
let vores “design-order” klasse, ved at benytte os at stylen “order:-1”. Denne style laver om
pa strukturen 1 HI'ML dokumentet, sa teksten bliver placeret 1 venstre side, nar skeermen er
storre end 992 px.

V1 har givet denne klasse til alle div’erne der omringer p-tagget pa undersiderne til meerk-
erne. Dette har vi gjort, sa vi kunne give alle siderne et ensartet udtryk.

Se eksemplet pa koden pa naste side.

.design-order E




Kontaktformular Kontakt Javascript:

Pa vores kontaktformular, har vi benyttet os at JavaScript, sa vi kunne fa den tl at virke. const userID = “uf0® wiqdVKETaUTL"
For at fa den til at virke, har vi via “userID”, “servicelD” og “templateID” forbundet kon- onst serviceID = "service_xblo8hg"

°1° . . . temp latelD = "template sZ2qrabu”
taktformularen med emailjs, hvor vi har oprettet en bruger med vores emails. Derefter har vi Pt RS i T

. c : b} (45 9% ¢ b D) (45 b
lavet en funktion, hvor vi har forbundet id’erne “name”, “email” og “message” med JavaS- o centdBeaiti) 1

cript-dokumentet, ved at lave en variabel. Under “emaildata” har vi lavet en konstant der in- try
deholder de data vi vil sende 1 vores mail, som er navn, email samt besked. ”a"“?l: ‘i;‘;”“‘E”t'gEtEé‘imE”tazlg;””amE'fi

. . . e ’ var email = document.getElementById("email")
Efterfolgende lavede vi en variabel, hvor vi har forbundet med klassenavnet “info-message™. PRt L (e g e e e e e
[0] henviser til forste gang, der bliver brugt klassenavnet “Info-message” 1 HI'ML koden. const emailData =
Ved “1f” fik vi kontaktformularen til at vise beskeden ““Tak for din mail!” safremt alle felterne name: name.value,

email: email.value,

er udtyldt, hvor vi ved “else” har faet kontaktformularen til at vise beskeden “Udtyld venligst e

alle felterne”, safremt bare et af felterne mangler at blive udfyldt.

- infoMessage = document.getElementsByClassName("info-message") [0];

‘name && email && message)
ﬁmailjs.ﬁendizeruicelﬂ, templateID, emailData, userID);
infoMessage.textContent = 'Tak for din mail!‘;
name.value = null;
email.value = null
message.value = null
console. log(name) ;
else {
infoMessage.textContent ‘Udfylad venligst alle felter’;

1iv class="contact-container container cocl content"
1v class="box-1"
n id="contact-form" action="#">
liv class="flex-container"
div class="contact">
11 class="contact-hl">Kontakt VN Beauty
r class="form"
for="name">=Navn*</ Labe

Lnput ' type="text" id="name" name="name"

placeholder="F.eks. Sofie Jensen"= <hi

1iv class="Torm"
for="email"=E-mail*
put regquired class="need-validation" type="email" name="email" id="'email"
placeholder="F.eks.cph@cphbusiness.dk"

catch (error) H|
console. loglerror);
v class="form"

L for="message">Besked*</1a
textarea required class="need-validation

" name="message" id="message" cols="30" rows="5"

placeholder="F.eks. @nsker til flere videoer">-
an class="info-message" >

liv class="contact-button"
button type="button" onclick="sendEmail()}">Send</button




SEO'”

For at kunne benytte SEO pa hjemmesiden er det blevet lavet over nogle steps, for at udnytte
det mest muligt.

Da der ikke havde varet sa meget gennemgang for, hvordan det kunne benyttes 1 HI'ML
kode, blev der til en start researchet pa nettet for at fa en bedre forstaelse, samt hvordan det
kunne gores.

For at kunne fa mest ud af segemaskinen blev der kigget pa negleord, for at kunne fa denne
hjemmeside mest muligt frem. Nogleordene blev udvalgt for hvad der passede til den givende
side, men ogsa ud fra hvad brugerne kunne finde pa at skrive for at komme frem til hjemmes-
iden. Dvs. at der blev udvalg specifikke negleord ud fra hver eneste side. Dette kan ses 1 nogle
at eksemplerne lengere nede.

Efter nogleordene var blevet valgt blev der kigget pa, hvilke tags negleordene skulle ligge 1 for
at kunne bruge dem 1 HI'ML koden.

Der er blevet benyttede folgende tags:

- Titeltag

- Meta description tag

- HI1-HG6 tag

- Ptag

I de folgende eksempler er de taget ud fra tutorial.html og base.html

1 https://adwords-specialist.dk/ordbog/noegleord/
2 https://www.socialmediatoday.com/news/8-of-the-most-important-html-tags-for-seo/574987/

Titel tag

Brugen af negleord 1 titeltagget gor at nar brugeren seger 1 sagemaskine, som relaterer til
det som star 1 titeltagget, bliver det vist som den klikbare overskrift for at komme ind pa den
oivende side.

Eksempler fra koden:

Tutorial.html (negleord for side: make-up tutorial og VN Beauty)

<title>Make-up tutorials hos VN Beauty</title:

Base.html (negleord for side: make-up tutorial og base)

e>Make-up tutorials for base</title=

Meta description tag

Brugen af negleord 1 meta description tag gor at nar brugeren segger 1 sogemaskinen, bliver
der under titeltagget vist en lille ”teaser” for hvad siden handler om.

(Dog 1 nogle sagemaskiner velger de selv hvad de synes der skal sta ud fra indholdet pa siden)

Eksempler fra koden:
Tutorial.html (negleord for side: make-up tutorial og VN Beauty)

meta name="description" content="Se make-up tutorials hos VN Beauty':

Base.html (negleord for side: make-up tutorial og base)

<meta name="description"” content="Se make-up tutorials for base':




H1-H6 tag

Brugen af negleord 1 H1-HG6 tags gor nar brugeren soger 1 sogemaskinen, hjelper det den il Hyis denne hjemmeside skulle bruges 1 virkeligheden, ville det maske vere muligt at fa andre
at kunne finde frem til hvad det handler om pa siderne. Som ogsa gor at siderne kan komme  ¢der il at linke til den.

frem 1gennem nogleord via. H1-HG6

Ved at siden handler om make-up og hvordan den legges, men ogsa om forskellige marker
Eksen.lpler fra koden: . . kunne relaterede hjemmeside vere interesseret.
Tutonial. html (negleord for siden: make-up tutorial og VN Beauty) F.eks. Matas kunne linke til siden, for at vise deres forbruger hvordan make-up produkter

<hl id="hltutorial": kunne benyttes ved brugen at tutorials videoerne.
| Make-up tutorials
</hl>

Base.html (negleord for siden: make-up tutorial og base)

hl id="hlbase":
Make-up tutorials for base

"=Naturlig base

P tag

Brugen at negleord 1 p tag gor, at nar brugeren seger 1 sogemaskinen, hjelper det den t1l at
kunne finde frem til hvad det handler om pa siderne. Som ogsa gor at siderne kan komme
frem igennem negleord via. P tagget.



Reflektion

/Andring af farver

Som beskrevet tidligere, var vi hurtige til at legge os fast pa, at vores gennemgaende farve
skulle veere gron. Vi havde dog sveert ved at fastlegge os pa, hvilke nuancer af gron vi skulle
vaelge. De forste gronne nuancer vi var igennem, var alt for merke og det ville derfor vere
sveert at se en sort skrift pa disse nuancer. Derefter gik v1 efter en lysere gron nuance, sa man
tydeligere kunne se en sort skrift pa denne farve. Da vi havde arbejde lidt videre med disse
nuancer syntes vi ikke der var nok farveforskel pa dem og farven pa vores knapper og farven
til vores navbar blev alt for ens. Derfor arbejdede vi 1igen videre med farverne vi ville benytte
os at og kom her frem til de tre nuancer, der er pa vores hjemmeside.

Andring af musik i den ene make-up tutorial

Da w1 skulle uploade vores make-up tutorials til youtube blev v1 gjort opmerksomme pa, at
vi havde benyttet os af noget musik pa to af vores videoer, der havde copyright pa. Dette var
til trods for, at der stod at der ikke var copyright pa musikken, da vi downloadede det. Dette
gjorde, at vi blev nadt til at @ndre musikken pa de to videoer til noget musik uden copyright.
V1 benyttede os derfor at samme hjemmeside, hvor vi havde fundet musikken til resten af
videoerne, sa vi var sikre pa, at der ikke var nogle problemer ved at uploade videoerne til
youtube.

Andring af video - fjernet klippet med gjenbryn i videoen

Oprindeligt var vores tutorial “Festlig base” lengere end hvad den er endt med. Dette skyldes
at vi havde et klip med, hvor det blev vist hvordan man laver nogle flotte gjenbryn. Vi val-
ote dog at klippe dette vaek, da videoen blev alt for lang pa samme tid med, at det bred med
1déen om, at videoen skulle vise hvordan man legger en flot base og da gjenbrynene ikke var
en del at en base, sa syntes vi at det var unedvendigt at have klippet med.

V1 valgte deretter ikke at legge klippet under “gjenbryn”, da vi 1 forvejen havde en video
hvor vi viser hvordan man tegner sine gjenbryn flot op og vi mente dertfor, at det var uned-
vendigt at have to sa ens videoer liggende pa siden.

Github

For at vi begge kunne kode pa hjemmesiden fra hver vores computer, har vi benyttet os af
Githubs repository. Vi har derfor serget for at opdatere koden nar vi har lavet rettelser, sa
den anden hurtigt havde mulighed for at se, hvilke rettelser der var blevet foretaget. Dette
har ogsa gjort, at vi begge har kunnet arbejde videre pa siden, selvom vi ikke har siddet fysisk
sammen. Selvom vi begge synes det har fungeret supergodt, har det dog skabt nogle mindre
problemer. F.eks. har vi ikke kunne arbejde 1 vores felles stylesheet, medmindre vi har vaeret
sikre pa, at alt var opdateret fra den anden part, da opdateringerne ellers ville overlappe hi-
nanden. Derudover har vi haft nogle problemer med at uploade vores videoer til hjemmesi-
den, da man maks kan opdatere med 2GB pa en gang, og flere af videoerne fyldte mere end
det.

T1l trods for de problemer vi er stodt pa ved at gore brug at Github, har vi veret glade for at
vi1 starten af projektet tog beslutningen om at bruge det, da det har gjort det nemt for os at
arbejde videre pa hjemmesiden selvom w1 ikke har siddet sammen fysisk.

Videoer pa youtube i stedet for i selve koden

Som beskrevet 1 ovenstaende afsnit, valgte vi at legge videoerne pa youtube 1 stedet for at
legge dem 1nd 1 selve koden, da vi maks kunne opdatere vores Github repository med 2GB
pr. gang. Efter vi har reflekteret mere over det, er vi kommet frem til, at det uanset hvad er
den bedste lasning at uploade videoerne til en ekstern hjemmeside og indsatte linket til vid-
eoerne 1 koden. Dette skyldes at videoerne fylder meget og vores egen hjemmeside dermed
ville loade langsommere, hvis vi havde lagt videoen direkte ind 1 koden.



Perspektivering

Vores opgave kan perspektiveres til vores opgave pa 2. semester under flow 4. Her havde w1
til opgave at lave en reklamevideo ud fra et selvvalgt produkt. I vores gruppe lavede vi en
reklamevideo for skenhedsbehandlingen Japansk Lifting. Her skulle vi ogsa udvikle noget
kampagnemateriale 1 form at plakater, brochure osv. Da vi har valgt at vores opgave skulle
omhandle make-up, er det 1 samme kategori som vores sidste projekt. V1 har derudover ogsa
denne gang skulle optage samt klippe video. Til sidst har vi begge gange udviklet kampagne-

materiale, som ville kunne tiltreekke samme segment.

Konklusion

V1 har altsa lavet om pa vores planer flere gange, blandt andet 1 forhold til musikken pa nogle
at vores videoer, dette fik vi dog lest, ved at finde noget andet musik der passede til.

V1 er tilfredse med, at vi 1 starten valgte at arbejde med make-up, da vi begge synes det har
veret et spendende emne. Derudover har vi leert en masse om make-up som vi ikke vidste
inden w1 startede vores projekt.

Det kan dermed konkluderes, at vi via vores hjemmeside har formaet at vejlede andre 1 hvor-
dan man legger en flot make-up, uanset om det er til hverdag eller tl et socialt arrangement.
V1 har dog leert, at vores make-up tutorials skulle have vaeret mere ensartet og helst med en

voiceover pa alle videoerne, der forklarer de forskellige steps.



Fremtidig @ndringer

V1 fik igennem vores brugertest fundet ud af to slags videoer er forvirrende for brugerne.
V1 kunne desvarre 1kke na at @ndre det, da det kreevede nogle ekstra dage vi desverre ikke
havde.

V1 valgte at beholde de andre videoer pa siden, for hvis vi fjernede dem, ville det edelegge
noget af formalet for hjemmesiden.

Sa det vil vaere den forste @ndring der skulle laves, hvis den skulle bruges 1 virkeligheden.
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Bilag 1 - wireframes

Web - forside

Logo Nav-bar
Billede/Tekst
Footer
Web - tutorial 1

Logo Nav-bar
Billede Billede
Knap Knap
Billede Billede
Knap Knap

Footer

Web - tutorial 2

Logo Nav-bar
Knap
Tekst Video
Video Tekst
Footer
Web merker - 1
Logo Nav-bar
Billede Billede
Knap Knap
Billede Billede
Knap Knap

Footer




Web - marker 2

Logo Nav-bar
Knap
Billede Billede Billede
Knap Knap Knap
Footer
Web - marker 3
Logo Nav-bar
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Tekst Billede

Footer

Web - maerker 3

Logo Nav-bar
Billede Tekst
Billede Tekst
Tekst
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Mobil - forside

Mobil - kontakt

Mobil - tutorial 1, tutorial 2,
marker 1, mearker 2, marker 3




Bilag 2 - storyboards

Storyboard til festlig video (pa beggesider)
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Storyboard til bryn video
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Storyboard til naturlig base og contour videoer
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Storyboard til smokey-eye video
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